


LE CONTEXTE
Après des années de silence publicitaire, elm.leblanc, marque française a voulu reprendre la parole 
dans un marché de la chaudière en pleine évolution technologique et éco-responsable.

LA DEMANDE
Elm.leblanc veut faire de ses clients finaux, utilisateurs de ses produits, les prescripteurs de la 
marque.



LA RÉPONSE MBB 
Nous avons mis au service de cette ambition un nouveau positionnement de marque, et avons conçu les
histoires à raconter aux multiples cibles B2C de la marque. Ce positionnement, ces histoires, ont pu être
déployés grâce à un dispositif d’activation digitale, épaulé par de la publicité 4X3 dans les grandes
métropoles françaises.



LANCEMENT DU NOUVEAU POSITIONNEMENT 
ET DE LA NOUVELLE SIGNATURE DE MARQUE



Depuis le confinement, être bien chez soi est devenu vital aussi 
bien physiquement que moralement. Dans ce contexte, la 

chaudière devient le cœur du foyer. 

C’est sa chaleur qui rend la maison accueillante et habitable. 
Le choix d’une bonne chaudière est donc un choix vital pour 

construire une vie familiale intime et épanouie



Le bénéfice du chauffage devient ainsi émotionnel. 
On ne vend plus une chaudière, 

mais une expérience de bien-être. 



C’est ce que nous avons exprimé 
avec la signature de marque :

L’innovation au cœur de votre bien-être



L’histoire que nous avons racontée, 
c’est la relation émotionnelle qui nait entre une 

chaudière et son utilisateur grâce au confort 
et au bien-être qu’elle lui apporte. 



VOTR' 

https://vimeo.com/468985325








https://vimeo.com/456471722
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LANCEMENT DE LA NOUVELLE 
GAMME PRODUIT ICONDENS



https://vimeo.com/553376628


https://vimeo.com/648521321





