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LE CONTEXTE

Comment communiquer et
repositionner une mutuelle
aux valeurs fortes de solidarité

et d'entraide ?



LE BESOIN EXPRIME

Faire évoluer I'image d’Artisan de 'UNMI vers
une image plus « professionnelle », tout en
conservant leurs valeurs mutualistes.

Démontrer la « carrure » de 'UNMI, qui n‘est

| pas qu'une petite Union de mutuelles, mais un
s . V4 assureur suffisamment puissant pour soutenir
""" - ' 80 mutuelles adhérentes.

L'ambition a court terme : s'ouvrir vers d'autres
partenaires, hors Mutuelles : Banques et
Courtiers.



LA REPONSE MBB

Les valeurs de TUNMI : solidarité et partage...
ne sont pas un frein au business, mais plutot une force !

Cette conviction, nous en avons fait un nouveau positionnement,
gue nous avons concrétisé sous la forme d'une signature,
et distillé par la suite sur toutes les communications de [UNMI.

Pour installer et nourrir ce positionnement, nous avons proposeé et mis en place
une stratégie de production de contenus adaptée a leur besoin et leur budget.
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Contenus Contenus
éditoriaux audiovisuels




une nouvelle signature
pour incarner cette posture.

MUTUELLEMENT PLUS FORTS



MUTUELLEMENT PLUS FORTS

Une signature a double vocation
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Un discours commercial Un discours Social
Ensemble + fort C'est a plusieurs
(mutuellement)

quon est plus fort
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https://vimeo.com/569451935

ADAPTATION
DE LEXPRESSION VISUELLE DE LUNMI
A CE NOUVEAU POSITIONNEMENT



LE POSITIONNEMENT DE LA MARQUE
EXPRESSION DES VALEURS ET ENGAGEMENTS
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MUTUELLEMENT PLUS FORTS



LE POSITIONNEMENT DE LA MARQUE
EXPRESSION DES VALEURS ET ENGAGEMENTS
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MUTUELLEMENT
PLUS... EXPERTS

Des enjeux mieux anticipes
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MUTUELLEMENT PLUS FORTS



FPIONNEMENT DE LA MARQUE
ON DES VALEURS ET ENGAGEMENTS
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MUTUELLEMENT
PLUS AGILES

Des outils pour mieux
réaqgir et innover

MUTUELLEMENT PLUS FORTS
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.' ONNEMENT DE LA MARQUE
3SION DES VALEURS ET ENGAGEMENTS
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MUTUELLEMENT
PLUS... PERENNES

Des risques mieux maitrises 4

MUTUELLEMENT PLUS FORTS



CREATION DU SITE

Premiere vitrine de 'UNMI, le site doit porter ses valeurs

www.unmi.eu
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MUTUELLEMENT
PLUS SOLIDAIRES

Des solutions centrées
surihumain
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MOTRE AMBITION

90 ANE D'HISTORE ALY COTES DES MUTUSLISTES

I N
Création de FUNMPY
et de b PG

o

LA GOUVERMANEE DE LUMMI
UN MODELE MUTUALISTE

LE COMSER, DRDMSESTRATION

infowmation publique

Mos partenaires
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MUTUELLEMENT PLUS FORTS

Qrganisme & bt nen luerart, Mirion Nasonale Mutuaise |
BANEME & But nen lucratd, Minion Nascnale Mutual 3 Imonprofessionnelle o4l un liou cuven g rssemblament da mutueles de toutes tadles dved
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MUTUELLEMENT PLUS...
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VOUS ETES UN COURTIER ?

Toute notre expertise au service de votre professionnalisme

Do ur ofie B Fotuc v T o

MUTUELLEMENT...
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POUR ANTICIPER POUR REAGIR POUR PROTEGER
LES RISQUES ET INNOVER PARTICULIERS,
SALARIES ET TNS

Fusion CMU-C et ACS : FUNMI se
posi comme i m
de la gestion du nouveau dispositif




UN MAG

Des choix éditoriaux qui viennent nourrir
le positionnement d'expert de [UNM|
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MAGAZINE QUADRIMES TRIEL
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UNE SIGNATURE QUI PREND
DE LA FORCE AVEC LE TEMPS

Nous sommes repartis a la rencontre des collaborateurs et des

partenaires de TUNMI pour recueillir leur ressenti et faire le point

sur leur appropriation de la signature de marque 2 ans apres son

deploiement. Une démarche d'autant plus importante apres une
crise sanitaire exceptionnelle...



ALORS, « MUTUELLEMENT PLUS FORTS »
EST-ELLE TOUJOURS D'ACTUALITE ?

A VOUS DE LE DECOUVRIR ICI


https://vimeo.com/568496187



